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STELLENANZEIGEN

Bewerber:innen zielgerichlel erreichen.

Eine Stellenanzeige in liesLotte ist eine erfolgsversprechende Alternative zu herkémmlichen Wegen.

Unsere bisherigen Anzeigenkund:innen waren in der Regel mit der Resonanz duerst zufrieden.
Die Anzeige wird 2 Monate lang gelesen, das Preis-Leistungs-Verhaltnis ist besonders attraktiv.

Sie erreichen zudem eine sehr motivierte Zielgruppe, die sich besonders fiir Teilzeitstellen sowie
familienfreundliche Arbeitsplétze interessiert.

BESONDERS GEEIGNET FUR DIE BRANCHEN: B
Es gilt unsere reguldre Preisliste.

* Bildung Sehr gut kombinierbar mit Social Media.
e Pédagogik & Erziehung

e Kinderbetreuung

e Gesundheit & Pflege

* Soziales

* Dienstleistungsgewerbe

« Offentlicher Dienst
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iesLotte® Medien Verlag
Schillstr. 129b .~
86169 Augsburg
Inhaberin: Uta Bérger

Fon:  0821/5085111

-Mail: anzeigen@lieslotte.de
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Adobe Stock, pre

ANZEIGEN PREISLISTE NR. 15a — 2026/ 27 | Aufiage

Nr. 15a, giiltig ab 01.08.2026.
Es gelten unsere AGB Nr. 5.

Erscheinungsweise
2-monatlich

Anzeigenschluss

Febr./Marz: 10.01.
April/Mai: 10.03.
Juni/Juli: ~ 10.05.
Aug./Sept.: 10.07.
Okt./Nov.:  10.09.
Dez./Jan.: 10.11.

liesLotte ® Medien Verlag
Schillstr. 129b

86169 Augsburg
Inhaberin: Uta Bérger

Tel.: 0821/5085111
E-Mail: anzeigen@lieslotte.de

Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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1/1 Seite
210 x 297 mm

+3 mm Beschnitt
Ortspreis: 2200 €
Grundpreis: 2588 €

Umschlagplatzierung
u2/u3

Ortspreis: 2500 €
Grundpreis: 2941 €

U4
Ortspreis: 2850 €
Grundpreis: 3353 €

Titelseite
Ortspreis: 4900 €
Grundpreis: 5765 €

Format
A4,210x 297 mm
Satzspiegel: 190 x 275 mm

Beschnitt

Nur ganzseitige Anzeigen im
Anschnitt, alle anderen Anzeigen
ohne Beschnitt im Satzspiegel.

1/2 Seite

quer: 190 x 137 mm
hoch: 92x 275 mm
Ortspreis: 990 €
Grundpreis: 1165€

1/6 Seite
92 x 95 mm

Ortspreis: 450 €
Grundpreis: 530 €

Datenanlieferung
PDF/X-3, tiff, jpg

CMYK, Auflésung: 300 dpi
keine Rabatte fiir
Graustufen-Anzeigen

Fiir Nachbearbeitungen
berechnen wir 60 €/ Std.
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1/3 Seite

quer: 190 x 92 mm
hoch: 60 x 275 mm
Ortspreis: 695€
Grundpreis: 817€

1/8 Seite
quer: 92 x 60 mm

Ortspreis: 325¢€
Grundpreis: 382 €

Malrabatt
3-5Ausgaben= 3%

6 Ausgaben= 9%
(innerhalb von 12 Monaten)
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1/4 Seite
Eck: 92 x 137 mm

Ortspreis: 525 €
Grundpreis: 618 €

Ortspreis / Grundpreis

-~ — 1/4 43x275 525€ / 618€
[ 1/8 43x137  325€ / 382¢€
— 1/16 43 x65 265€ / 312¢€
- 1/32 43x35 199€ / 234€

Platzierung nurim
Veranstaltungskalender

Orts- und Grundpreis
Der Ortspreis gilt fiir ortsanséssige KundInnen.

Der Grundpreis gilt fiir auswaértige Kundlnnen sowie fiir Wer-
beagenturen. Agenturrabatt wird auf den Grundpreis gewahrt,
wenn der Vertragsabschluss mit einer ordentlichen Werbe-
agentur vorliegt und druckféhige Daten angeliefert werden.
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Alle Preise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

WEITERE PRODUKTE PRINT

Ortspreis Grundpreis
ADVERTORIALS BELAGEN
7 2350 € 2639 € bis 20g 85€/1000 Stk.
1/2 1100 € 1295 € bis 40¢g 95 €/1000 Stk.
1/3 795 € 935 € héhere Gewichte auf Anfrage
1/4 595 € 700 €
Kindergeburtstag 1/3 350 € 412¢€

ab 60 €

alle GréRen laut Preisliste

1/6 %HE 112€

5 Zeilen (Minimum) 59 €
jede weitere Zeile 3€
Logo + Rahmen 100 €
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN .5, gittg ab 0103202

§ 1 Geltungshereich, Anderungen, Anzeigenauftrag

1.Die nachfolgenden All Geschaftsbedingungen gelten fiir alle Vertrage
zwischen dem liesLotte Medien Verlag, Uta Borger, Schillstr. 129 b, 86169 Augsburg
(nachfolgend Verlag) und seinen Kunden (nachfolgend Auftraggeber).

2.Allgemeine Geschéftsbedingungen des Auftraggebers finden keine
Anwendung, auch dann nicht, wenn der Verlag diesen Geschéftsbedingungen
nicht ausdriicklich widerspricht. Miindliche Nebenabreden bestehen nicht.

3.Der Verlag behélt sich vor, diese AGB zu @ndern, insbesondere bei einer
Anderung der gesetzlichen Vorschriften oder der hichstrichterlichen
Rechtsprechung, mit dem Ziel, diese AGB entsprechend den Erfordernissen der
geinderten Rechtslage anzupassen. Im Falle einer Anderung von AGB wird der
Verlag dem Kunden die neue Fassung der Bestimmungen unter Hervorhebung
der Anderungen unverziglich iibermitteln.

4.Anzeigenauftrag im Sinne dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist jeder
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tiber die Veréffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer Werbenmittel, z.B. die Einlage von Werbeflyern
(nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) von Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten in einer Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

§ 2 Vertragsschluss, Rechtliche Verantwortung und Vertragsinhalt

1.Der Verlag ist frei, Angebote von Kunden ohne Angabe von Griinden
abzulehnen. Der Anzeigenvertrag kommt mit Absendung der
Auftragsbestétigung und Zugang derselben beim Auftraggeber zustande. Ist der
Zugang der Auftragshestatigung beim Auftraggeber nicht festzustellen und liegt
keine gegenteilige Mitteilung des Auftraggebers vor, kommt der Vertrag mit der
Verdffentlichung der Anzeige zustande.

2.Fiir die Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel,
inshesondere fiir den Inhalt, dessen Richtigkeit und rechtliche Zuldssigkeit ist
nur der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag ist berechtigt, bei Anzeigen,
deren Inhalte gegen gesetzliche oder behérdliche Verboten oder gegen die
guten Sitten verstoBen, ohne vorherige Mitteilung an den Auftraggeber die
Verbreitung/Veréffentlichung zu verweigern. Der Auftraggeber wird hiervon
unverziiglich unterrichtet. Die Zahlungsverpflichtung des Auftraggebers bleibt
unberiihrt.

3.Es besteht kein Ausschluss von Konkurrentenanzeigen. Sollen Anzeigen von
Konkurrenten des Auftraggebers auf derselben, einer gegeniiberliegenden
Anzeigenseite oder in sonstiger Form ausgeschlossen werden, bedarf es einer
entsprechenden schriftlichen Vereinbarung.

4.Der Auftraggeber kann nicht verlangen, dass eine Anzeige oder Beilage an
einer bestimmten Stelle verdffentlicht wird, es sei denn, die Vertragsparteien
haben ausdriicklich etwas Anderes schriftlich vereinbart.

5.Istim Rahmen eines Anzeigenauftrags das Recht zum mehrfachen Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzurufen. Erfolgt der Abruf nicht, endet der
Anzeigenauftrag innerhalb der Jahresfrist, die Zahlungsverpflichtung des
Auftraggebers bleibt hiervon unberiihrt.

§ 3 Pflichten des Auftraggebers, Vertragsabwicklung

1.Der Auftraggeber hat den Anzeigentext entsprechend den Vorgaben des
Verlags zu erstellen und zu {ibermitteln. Bei fernmiindlich oder miindlich
{ibermittelten Anzeigen, Termin- und Ausgabenanderungen, Textkorrekturen
und Abbestellungen iibernimmt der Verlag fiir Ubermittlungsfehler keine
Haftung. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte
die geschaftsiibliche Sorgfalt an.

2.Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Freiheit von Rechten Dritter
an den zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus
der Ausfiihrung des Auftrags gegen den Verlag erwachsen. Mit der Erteilung
eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten
der Verdffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche
Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaRBgabe der jeweils giiltigen Mediadaten.

3.Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes oder der Beilagen sowie der
Fehlerfreiheit ist der Auftraggeber verantwortlich. Der gelieferte Anzeigentext
wird nicht Korrektur gelesen. Anderungen durch den Verlag erfolgen grundsitzlich
nicht. Der Verlag gewahrleistet die fiir den Auftrag iibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

4. Anspriiche gegen den Verlag bei fehlerhaften Anzeigen sind dann
ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber die Mdglichkeit hatte, vor Drucklegung

auf den Fehler hinzuweisen und die korrekten Daten bis zum Anzeigenschluss
nachzuliefern. Der Anzeigenschluss wird in den Mediadaten veréffentlicht.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, nochmals eine Nachfrist zu setzen. Werden
die Daten nicht bis zum Anzeigenschluss vom Auftraggeber nachgeliefert,
insbesondere wenn der Auftraggeber die Mangelhaftigkeit der Daten kannte,
darf der Verlag mit den ihm zur Verfiigung stehenden Daten die Anzeige
verdffentlichen. Der vollstédndige Vergiitungsanspruch des Verlages bleibt
unberiihrt. Wird die Anzeige wegen Fehlerhaftigkeit nicht verdffentlicht, gilt
§5Abs. 1 Satz 1 analog.

5.Soll der Verlag den Anzeigentext erstellen und/oder gestalten, ist
eine entsprechende Vereinbarung zu treffen. Ist die Ubermittlung von
Korrekturabziigen dabei ausdriicklich individualvertraglich vereinbart, werden
diese im pdf-Format erstellt. Der Auftraggeber ist verantwortlich fiir die
inhaltliche Richtigkeit der Korrekturabziige. Soweit der Auftraggeber nicht
innerhalb einer ihm gesetzten Frist Anderungswiinsche schriftlich geltend
macht, gilt der Korrekturabzug als genehmigt. Ist eine Frist nicht ausdriicklich
bestimmt, so betrégt sie eine Woche ab Zugang der Korrekturabziige beim
Auftraggeber. In den Anzeigenpreisen sind maximal 2 Korrekturldufe inklusive.
1.0. werden Korrekturabziige nicht erstellt. Druckunterlagen werden nur auf
ausdriickliche Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.

§ 4 Vergiitung, Zahlungsbedingungen, Preisénderungen

1.Die Vergiitung richtet sich, soweit nicht anders schriftlich vereinbart, nach den
zum Zeitpunkt des Anzeigenauftrags geltenden Mediadaten, einsehbar unter
www.lieslotte.de/mediadaten

2.Alle Rechnungen des Verlags sind innerhalb von 14 Tagen seit
Rect ugang fallig. Samtliche Preise verstehen sich als Nettopreise
in Euro, zuziiglich der im Zeitpunkt der Anzeigenverdffentlichung geltenden

gesetzlichen Mehrwertsteuer.

3.Der Verlag behilt sich die Ablehnung von Schecks sowie anderen unbaren
ahl itteln vor. Deren Annahme erfolgt nur zahlungshalber. Eine
Zahlung gilt erst mit Gutschrift auf dem Konto des Verlags als erfolgt, bei
einer Scheckzahlung, wenn die Gutschrift vorbehaltlos erfolgt ist. Zahlungen
in fremder Wéhrung werden gemaR Bankabrechnung gutgeschrieben.
Bankgebiihren sind vom Auftraggeber zu tragen. Skonti werden bei Abschluss
einer Einzugserméchtigung gemaR den Mediaten gewdhrt.

4.Der Verlag darf eine angemessene Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin
und/oder von dem Ausgleich offenstehender Rech betrdge abhéngig zu
machen.

5.Liegen zwischen der Auftragsbestatigung und der Verdffentlichung einer
Anzeige mehr als 5 Monate, und dndern sich zwischenzeitlich die Mediadaten,
so gelten die Anzeigenpreise im Zeitpunkt der Verdffentlichung. Der Verlag
wird den Auftraggeber hierauf in der Anderungsmitteilung nochmals
besonders hinweisen. Die Preisdnderung wird wirksam, wenn der Kunde
einer Preisénderung nicht innerhalb von zwei Wochen nach Zugang der
Anderungsmitteilung widerspricht. Widerspricht der Auftraggeber zuvor, haben
beide Vertragsparteien das Recht, den Vertrag ohne Frist zu kiindigen.

§ 5 Stornierung und Riicktritt
Stornierungen durch den Auftraggeber bediirfen der Schriftform.

Stornierungen von klassischen Anzeigen sind bis zum Anzeigenschluss kostenfrei
mdglich. Der Anzeigenschluss ist in den Mediadaten genannt. Nach Ablauf dieser
Frist werden im Falle einer Stornierung 100 % des Anzeigenpreises féllig. Gleiches
gilt, soweit Anzeigenvorlagen durch den/die KundIn nicht angeliefert werden aus

Griinden, die der Verlag nicht zu vertreten hat.

Sollte der Verlag bereits Leistungen erbracht haben, z.B. Schreiben eines Adver-
torials, Anzeigenerstellung und / oder -gestaltung, wird unabhéngig von Fristen
die tatséchlich geleistete Arbeit und der Aufwand durch den Verlag abgerechnet.
Diese werden mit einem Stundensatz von 50 € netto berechnet. Die Abrechnung
erfolgt im 15-Minuten-Takt. Nach dem Anzeigenschluss ist zusétzlich noch der
Anzeigenplatz mit 100 % der gebuchten Summe féllig.

§ 6 Aufrechnung und Zuriickbehaltungsrechte, Abtretung

1. Der Auftraggeber kann nur mit rechtskréftig festgestellten, entscheidungs-
reifen oder unbestrittenen Gegenforderungen aufrechnen. Ein Zuriickhal-
tungsrecht kann nur geltend gemacht werden, soweit es auf

demselben Vertragsverhéltnis beruht.

2.Unternehmern und juristischen Personen des offentlichen Rechts ist die
Abtretung von Rechten an Dritte ochne Zustimmung des Verlags nicht gestattet.

§ 7 Nutzungsrechte

1.Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung der Anzeige
erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die
Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die
Anzeigenverdffentlichung zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen
sowie der zugelieferten Werbemittel. Ein Priifpflicht des Verlags besteht nicht.
Der Auftraggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrages von
allen Schadensersatzanspriichen Dritter frei, einschlieBlich der Kosten fiir
Rechtsverfolgung und Rechtsverteidigung.

2.Der Auftraggeber tibertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung
in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, 6ffentlichen Zugénglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank
und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des
Auftrages notwendigen Umfang, ggf. auch individualvertraglich. Vor
Rechte werden in allen Féllen drtlich unbegrenzt sowie zeitlich begrenzt auf
das Auftragsverhdltnis tibertragen. Der Auftraggeber tritt mit Abschluss des
Anzeigenvertrags die genannten Rechte an den Verlag unentgeltlich ab, der
Verlag nimmt die entsprechend Abtretung an.

3.Der Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag unverziiglich schriftlich iiber
abgegebene Unterlassungserklarungen oder einstweilige Verfiigungen im
Zusammenhang mit einer in Auftrag gegebenen Anzeige zu informieren.

4.Erstellt der Verlag fiir den Auftraggeber Texte, Grafiken oder &hnliche
schutzrechtsfahige Leistungen im Rahmen von & 4 Abs. 4, erhélt der
Auftraggeber hieran ein zeitlich auf den Anzeigenauftrag befristetes, einfaches
und nicht iibertragbares Nutzungsrecht. Die Einrdumung von Nutzungsrechten
wird erst mit vollstandiger Entrichtung der Vergiitung wirksam. Eine
Weiterverwendung (Vervielféltigung, Verbreitung oder ffentliches
Zuganglichmachen) auBerhalb des Anzeigenauftrags ist nur mit ausdriicklicher
schriftlicher Zustimmung des Verlages zuldssig.

5.Zudem gelten die zuséatzlichen AGB — Zustimmung iiber die Verwertungsrechte
an Foto-, Film- und Lichtbildaufnahmen (Seite 2).

§ 8 Gewabhrleistung

1.Der Verlag gewahrleistet im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten inshesondere die drucktechnisch ordnungsgeméaRe
Durchfiihrung des Auftrags, soweit der Auftraggeber seinen diesbeziiglichen
Mitwirkungspflichten (insbesondere seiner Pflicht zur Anzeigenerstellung
entsprechend der Dateivorgaben) ebenfalls ord 4R nachgek 1
ist. Der Verlag haftet nicht, wenn er aufgrund von Vorlagen, Vorgaben und/oder
Freigaben des Auftraggebers gehandelt hat.

2.0ffensichtliche Méngel der Anzeige, die in die Verantwortungssphére des
Verlags fallen, muss der Auftraggeber unverziiglich nach Erscheinen der
Anzeige geltend machen. Ist der Auftraggeber Unternehmer oder eine
juristische Person des dffentlichen Rechts, iiberlésst er dem Verlag die Wahl
der Art der Nacherfiillung zur Beseitigung des Mangels. Ist diese nicht maglich,
bestimmen sich die Rechte nach dem Gesetz. Anspriiche des Auftraggebers
wegen eines Mangels verjshren innerhalb von 12 Monaten. Im Ubrigen gelten
die gesetzlichen Vorschriften.

§ 9 Haftung

1.Der Verlag haftet bei Vorsatz und grober Fahrldssigkeit in vollem Umfang
nach den gesetzlichen Bestimmungen. Bei Schaden aus Verletzungen des
Lebens, des Kérpers, der Gesundheit, des Produkthaftungsgesetzes oder
von wesentlichen Vertragspflichten haftet der Verlag dariiber hinaus bereits
fiir jede Fahrlassigkeit. Dasselbe gilt, wenn der Verlag eine Garantie fiir die
Beschaffenheit der vertraglichen Leistung iibernommen hat. Eine dariiber
hinaus gehende Haftung besteht nicht.

2.Hat der Verlag leicht fahrléssig eine vertragswesentliche Pflicht verletzt, ist
die Ersatzpflicht fiir Sachschéden auf den typischerweise entstehenden,
verniinftigerweise vorhersehbaren Schaden beschrénkt. Eine dariiber hinaus
gehende Haftung besteht nicht.

3.Vertragswesentliche Pflichten sind solche, die dem Kunden Rechtspositionen
verschaffen, welche ihm der Vertrag nach seinem Inhalt und Zweck

4. gerade zu gewdhren hat sowie solche, deren Erfiillung die ordnungsgemaRe

Durchfiihrung des Vertrages iiberhaupt erst ermdglicht und auf d
Einhaltung der Kunde regelmaRig vertraut und vertrauen darf.

4. st die vertragliche Haftung ausgeschlossen oder beschrénkt, gilt dies auch fiir
die persdnliche Haftung von Arbeitnehmern, Vertretern oder Erfiillungsgehilfen
des Verlags.

5. Haftet der Verlag gem. Absatz § 9 Absatz 1, verbleibt es bei der gesetzlichen
Verjahrungsfrist, im Ubrigen ist Verjahrungsfrist gegeniiber Unternehmern wegen
eines Mangels auf 12 Monate beschrénkt.

8§ 10 Ankiindigungsfrist fiir den Einzug von SEPA-Lastschriften

Nimmt der Auftraggeber am SEPA-Lastschriftverfahren (SEPA-Firmenlastschrift)
teil, wird ihm der Bankeinzug spétestens einen Werktag vorher angekiindigt. Der
Einzug wiederkehrender Zahlungen mit gleichen Betrdgen wird einmal jahrlich
angekiindigt.

§ 11 Hohere Gewalt; Selbstbelieferungsvorbehalt

Ereignisse aller Art, die von den Parteien nicht verschuldet sind (Streik,
Betriebsstorungen, Transportstorungen, Liefersperren, Naturereignisse, Unruhen,
Krieg usw.), entbinden den Verlag von seiner Leistungspflicht fiir die Dauer der
Behinderung.

§ 12 Anzeigenbelege

Der Verlag liefert nach Vereinbarung einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollsténdige Beleghefte geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlages iiber die Veréffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

8§ 13 Anzeigenkennzeichnung

Anzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige”, ., Anzeigensonderverd
ffentlichung” oder ,Verlagsveréffentlichung” deutlich kenntlich gemacht. Dies
gilt auch fiir die auf der Website www.lieslotte.de eingestellten kostenpflichtigen
PR-Texte und Online-Banner.

§ 14 Datenschutz

Der Verlag erhebt, verarbeitet und speichert Daten zur Auftragsabwicklung,
Pflege der laufenden Kundenbeziehung sowie zum postalischen Versand

von Informati 1zu Angeb und Dienstleistungen. Diese Kundendaten
werden gem. § 33 BDSG elektronisch gespeichert. Die Daten werden

Dritten nicht direkt zug@nglich gemacht und stets nach den Bestimmungen

des Bundesdatenschutzgesetzes behandelt. Die Daten werden zur
Vertragsabwicklung verarbeitet und genutzt. Eine Weitergabe der Daten an
Dritte erfolgt nicht, sofern dies nicht zur Erfiillung des Vertragsverhaltnisses

mit dem Kunden erforderlich ist bzw. hierzu nicht eine gesetzliche oder
behérdlich angeordnete Verpflichtung besteht. Mit der technischen
Durchfiihrung der Datenverarbeitung werden teilweise externe Dienstleister als
Auftragsdatenverarbeiter im Sinne des Bundesdatenschutzgesetzes beauftragt.

§ 15 Erfiillungsort, Schriftform, Gerichtsstand & anwendbares Recht

1.Erfiillungsort fiir alle sich aus der Geschéftsheziehung zwischen dem Verlag und
dem Auftraggeber ergebenden Leistungspflichten ist der Sitz des Verlages, wenn
nicht die Vertragsparteien ausdriicklich etwas Anderes vereinbaren.

2. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Person des 6ffentlichen
Rechts ist oder dem 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen sind miindliche
Nebenabreden oder Zusagen, die von diesen All inen Geschéftsbedil
abweichen, sind nur wirksam, wenn der Verlag sie schriftlich bestétigt. Dies
gilt auch fiir einen Verzicht auf dieses Formerfordernis. Eine durch Telefax oder
E-Mail iibermittelte Erkldrung steht der Schriftform gleich.

3. Gerichtsstand fiir alle Anspriiche aus der Geschaftsbeziehung ist
ausschlieRlich Augsburg, wenn der Auftraggeber Kaufmann, eine juristische
Person des dffentlichen Rechts ist oder zum 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermdgen zéhlt oder in Deutschland keinen allgemeinen Gerichtsstand
hat. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des
Kollisionsrechts und des UN-Kaufrechts (CISG).



AGB: ZUSTIMMUNG UBER DIE VERWERTUNGSRECHTE AN FOTO-,
FILM- UND LICHTBILDAUFNAHMEN

Nr. 3, giiltig ab 01.08.2026

§ 1 Vertragsgegenstand

(1)Der Rechteinhaber rdumt der Lizenznehmerin umfassend alle Rechte am
Bild- und Filmmaterial (Lichtbilder, Lichtbildwerke, Filme in Bildformaten
und Verbreitungsformen wie z.Bsp. jpeg, raw, bmp, dng, exr, jp2, jpg,
ing, png, psd, Film, Kino, Fernsehen, PC, Streaming, RealVideo, Flash,
Quicktime, MP2-7, DIRAC,Theora,Flac,VP6-8, AAC, 0GG, HD, HD+, HuffYUV,
CorePNG (OpenSource) LCL-Codec, Lagarith, FFV1, MSU Lossless; AZW;
HDV (Videoformat), AVCHD, WMV, WebM.) gem. § 2 ein und gibt an, dass
erim alleinigen Besitz aller erforderlichen Rechte ist resp. bevollméchtigt
ist, diese der Lizenznehmerin maglichst vollumfanglich einzurdumen. Die
Lizenznehmerin nimmt das Angebot zu den nachfolgenden Bedingungen
an.

(2)Die Lizenznehmerin wird die vom Rechteinhaber iiberlassenen Lichtbild-
werke und Filme fiir Werbe- und redaktionelle Zwecke sowohl in Print-
wie auch in allen Onlinemedien der Lizenznehmerin (inkl. Social Media
wie Facebook, Instagram oder Nachfolgemodellen sowie bislang noch
nicht bekannten, oder neuen Alternativen davon) nutzen. Online sind die
Bildwerke und Filmaufnahmen weltweit abrufbar.

§ 2 Rechteeinraumung

(1)Zur Verwirklichung der in § 1 beschriebenen Nutzungszwecke rdumt der
Rechteinhaber der Lizenznehmerin unentgeltlich und fiir die Dauer dieses
Vertrags unwiderruflich, raumlich und zeitlich unbeschrénkt, frei von
Rechten Dritter, das Recht zur Verwertung ein.

(2)Dies umfasst inshesondere auch:

(a)das Recht, die vertragsgegenstandlichen Fotos (Lichtbilder oder -werke)
und Filme der Offentlichkeit ganz oder teilweise im Rahmen der Nutzung
zur Online-, Print- oder Fernsehwerbung zugénglich zu machen (“"Recht
der Offentlich-Zuganglichmachung”);

(b) das Recht, zur Einspeicherung der Bildwerke und Filme in der Website
der Lizenznehmerin sowie auf Abruf von Besuchern der Website hin zu
vervielfdltigen (Downloadmdglichkeit);

(c)das Recht der elektronischen Bildbearbeitung, etwa durch Retuschierung
oder Montagen. Der Lizenznehmer ist berechtigt, die vertragsgegenstand-
lichen Bilderwerke sowie Filme ausschnittsweise zu benutzen, zu bearbei-
ten und zu konvertieren. Bei Anderungen wird die Lizenznehmerin immer
die ethischen Grundsatze des Werberates beachten und nie ethisch
anstoRige Veranderungen vornehmen oder vornehmen lassen.

(3)Die Nutzungsrechteeinrdaumung umfasst auch Rechte, die zur Erreichung
des Vertragszwecks erforderlich sind, aber erst auf Grund neuer Geset-
zeslage oder aus anderen Griinden nachtréglich an den vertragsgegen-
sténdlichen Fotos entstehen, ohne dass hierdurch eine neue Nutzungsart
begriindet wird.

§ 3 Herkunft, Authentizitéat und Einsatz kiinstlicher Intelligenz

(1)Der Rechteinhaber hat der Lizenznehmerin spatestens bei Uberlassung
des Bild- oder Filmmaterials vollstandig und wahrheitsgemaR mitzuteilen,
ob das Material ganz oder teilweise mithilfe kiinstlicher Intelligenz erzeugt
oder inhaltlich verandert wurde und deshalb als solches zu kennzeichnen
ist. Auf Nachfrage hat er die zur zutreffenden Kennzeichnung erforder-
lichen ergédnzenden Angaben zu machen.

(2)Nicht mitteilungspflichtig sind ausschlieRlich technisch unterstiitzende
Standardbearbeitungen, die den Aussagegehalt des Materials nicht
wesentlich verdndern, inshesondere {ibliche Anpassungen von Helligkeit,
Kontrast, Farbe, Schérfe, Auflosung oder Dateiformat. Werden dagegen
fiir den Aussagegehalt relevante Inhalte erzeugt, entfernt, ersetzt oder
verandert, ist dies stets mitzuteilen.

(3)Der Rechteinhaber sichert zu, dass seine Angaben vollstédndig und richtig
sind und das iiberlassene Material keine unzutreffende Vorstellung iiber

die Echtheit dargestellter Personen, Gegensténde, Orte, Unternehmen
oder Ereignisse hervorruft. Erkennt er nach der Uberlassung, dass seine
Angaben unrichtig oder unvollsténdig waren, hat er die Lizenznehmerin
unverziiglich in Textform zu informieren.

(4)Die Lizenznehmerin ist berechtigt, das Material mit einem Hinweis auf
seine kiinstliche Erzeugung oder Bearbeitung zu versehen, ergénzende
Angaben anzufordern sowie die Verdffentlichung abzulehnen, auszu-
setzen oder bereits verdffentlichte Inhalte zu entfernen. Ein Anspruch
des Rechteinhabers auf Verdffentlichung oder auf eine bestimmte Kenn-
zeichnung besteht nicht.

(5)Die Lizenznehmerin ist gegeniiber dem Rechteinhaber nicht verpflichtet,
das Material auf seine Herkunft, Authentizitdt oder eine mégliche
KI-Erzeugung beziehungsweise KlI-Bearbeitung zu iiberpriifen. Die
Entgegennahme, Bearbeitung oder Verdffentlichung des Materials stellt
keine Bestatigung seiner Authentizitat oder rechtlichen Zuldssigkeit dar.

(6)Der Rechteinhaber stellt die Lizenznehmerin nach MaBgabe der
gesetzlichen Vorschriften von berechtigten Anspriichen Dritter frei, die
auf einer von ihm schuldhaft verursachten Verletzung der Pflichten aus
diesem Paragrafen beruhen. Die Freistellung umfasst die erforderlichen
und angemessenen Kosten der Rechtsverteidigung. Weitergehende
gesetzliche Anspriiche bleiben unberiihrt.

8§ 4 Rechtegarantie

(1)Der Rechteinhaber sichert zu, zur Einrdumung der in diesem Vertrag be-
zeichneten Rechte berechtigt zu sein und dass der vertragsgeméaRen Nut-
zung des iiberlassenen Materials keine Rechte Dritter entgegenstehen.

(2)Der Rechteinhaber sichert inshesondere zu, dass die fiir die vorgesehene
Nutzung erforderlichen Einwilligungen oder sonstigen Berechtigungen
hinsichtlich erkennbar abgebildeter Personen sowie geschiitzter Werke,
Kennzeichen und sonstiger Inhalte Dritter vorliegen. Er hat die Lizenz-
nehmerin vor der Verdffentlichung vollsténdig auf bestehende Rechte,
Einwilligungsvorbehalte, zeitliche oder inhaltliche Beschrankungen sowie
erforderliche Urheber- oder Quellenangaben hinzuweisen.

(3)Der Rechteinhaber wird die Lizenznehmerin unverziiglich informieren,
wenn ihm Umsténde bekannt werden, aufgrund derer die vertragsgeméRe
Nutzung des Materials Rechte Dritter verletzen kdnnte.

(4)Der Rechteinhaber stellt die Lizenznehmerin nach MaBgabe der gesetz-
lichen Vorschriften von berechtigten Anspriichen Dritter frei, die auf einer
von ihm schuldhaft verursachten Verletzung der vorstehenden Pflichten
oder auf unrichtigen beziehungsweise unvollstandigen Angaben beruhen.
Die Freistellung umfasst die erforderlichen und angemessenen Kosten
der Rechtsverteidigung. Die Lizenznehmerin wird den Rechteinhaber
unverziiglich tiber geltend gemachte Anspriiche informieren und ihm,
soweit zumutbar, Gelegenheit zur Stellungnahme und Mitwirkung an der
Rechtsverteidigung geben. Weitergehende gesetzliche Anspriiche bleiben
unberiihrt.

§ 5 Kiindigung und Lizenzdauer

(1)Die schriftliche Kiindigung aus besonderem Grund bleibt unberiihrt. Ein
Kiindigungsgrund ist ein VerstoB des Lizenznehmers gegen die Pflichten
aus diesem Vertrag oder der fortgesetzte VerstoR gegen Nebenpflichten
trotz mindestens zweimaliger Aufforderung zur Beendigung des
PflichtverstoBes, der dem anderen Vertragspartner ein Festhalten am
Vertrag und die weitere Zusammenarbeit unzumutbar macht.

(2)Soweit der Vertrag zeitlich limitiert werden soll, ist dies gesondert zu
vereinbaren.

§ 6 Loschungspflicht bei Kiindigung

Die Lizenznehmerin verpflichtet sich, nach Beendigung des Vertragsver-
héltnisses alle vertragsgegenstandlichen Bildwerke und Filme, die bei ihr
(auf eigenen Servern und Computern oder Datentrdgern) vorliegen, zu
léschen. Eine Verpflichtung zur Léschung von Datenmaterial im Internet,
insbesondere bei Google besteht dariiber hinaus nicht.

§ 7 Schlusshestimmungen

(1)Dieser Vertrag unterliegt aussch__IieBIich deutschem Recht. Miindliche
Nebenabreden bestehen nicht. Anderungen oder Ergdnzungen dieses
Vertrages bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

(2)Anspriiche aus diesem Vertrag konnen weder abgetreten, noch
verpfandet, noch mit dem Recht eines Dritten belastet werden, soweit
die andere Partei dem nicht ausdriicklich zustimmt. Erfiillungsort ist der
Verlagssitz.
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